ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЕ ВОПРОСЫ ПО КУРСУ 

«КОНКУРЕНТНАЯ СТРАТЕГИЯ НА МИРОВЫХ РЫНКАХ»

1. Конкуренция как системообразующий элемент рыночной экономики. 

2. Эволюция теории конкуренции.

3. Формы и уровни конкуренции.

4. Методы конкуренции и степень ее интенсивности.

5. Ценовая и неценовая конкуренция. Новизна теории конкуренции А.Смита.

6. Сила конкуренции при различных формах рынках.

7. Факторы, влияющие на конкурентную борьбу.

8. Чистая конкуренция: понятие и распространение.

9. Краткосрочное и долгосрочное равновесие в условиях чистой конкуренции.

10. Монополистическая конкуренция: особенности и модель ценообразования.

11. Характеристика и модели ценового лидерства в условиях олигополии.

12. Модель с ломаной кривой спроса. Картели и сговоры.

13. Основные предпосылки монополизации и формы монополий. 

14. Характеристика низших и высших форм монополистических объединений.

15. Понятие конкурентоспособности на разных уровнях (товар, предприятие, страна).

16. Конкурентоспособность как степень развития общества.

17. Производительность как основной детерминант конкурентоспособности на национальном уровне.

18. Опыт обеспечения конкурентоспособности в развитых странах.

19. Конкурентные преимущества национальных производителей.

20. Оценка конкурентных преимуществ Республики Беларусь. 

21. Направления повышения конкурентоспособности национальной экономики Республики Беларусь.

22. Проблемы обеспечения конкурентоспособности национальной экономики Республики Беларусь.

23. Сущность и структура национальной экономической безопасности.

24. Понятие конкурентная стратегия.

25. Тактика и типы конкурентного поведения.

26. Стандартный и специализированный бизнес. Поле конкурентных стратегий.

27. Матрица «издержки-качество» и типы стратегий конкурентной борьбы фирм.

28. Характеристика виолентной стратегии: содержание, источник силы, девиз.

29. Соответствие основных параметров работы фирмы требованиям виолентной стратегии. 

30. Содержание и необходимые условия патиентной стратегии.

31. Коммутантная стратегия: необходимые условия и содержание.

32. Характеристика эксплерентной стратегии и соответствие основных параметров работы фирмы ее требованиям.

33. Теория конкурентного преимущества М.Портера: цель и компоненты анализа конкуренции.

34. Формирование конкурентных преимуществ объектов на основе их эксклюзивной ценности.

35. Пять сил конкуренции по М.Портеру: потенциальные конкуренты и товары-субституты.

36. Пять сил конкуренции по М.Портеру: возможности покупателей, поставщиков и конкуренция в отрасли.

37. Типовые факторы конкурентного преимущества предприятия и отрасли: структура и содержание.

38. Типовые факторы конкурентного преимущества персонала и товара (услуги), направленность их влияния.

39. Стратегические альтернативы для переживающих спад отраслей.

40. Выбор стратегии для периода кризиса в отрасли.

41. Сущность экономических законов функционирования рыночных отношений.

42. Сущность законов организации в статике.

43. Сущность законов организации в динамике.

44. Формы и результаты диагностики конкурентной среды в системе маркетинга.

45. Характеристика стратегий конкуренции с учетом динамики рынка.

46. Условия формирования базовых стратегий конкуренции.

47. Конкурентные преимущества базовых стратегий конкуренции.

48. Проектирование стратегии конкуренции с учетом рыночной доли фирмы.

49. Структура системы обеспечения конкурентоспособностью (СОК).

50. Определение и признаки внешней среды СОК.

51. Влияние спокойной и турбулентной внешней среды на конкурентоспособность предприятия. 

52. Содержание макро- и микросреды организации. Инфраструктура региона.

53. Факторы обеспечения конкурентоспособности различных объектов СОК.

54. Целевая подсистема СОК и повышение качества товаров.

55. Характеристика основных показателей качества товара (показатели назначения и показатели надежности товара, показатели экологичности и безопасности применения товара).

56. Характеристика показателей качества товара (показатели эргономичности, технологичности, эстетичности и патентно-правовые показатели товара).

57. Ресурсосбережение и показатели ресурсоемкости товара.

58. Повышение качества сервиса товара: характеристика частных показателей.

59. Методика оценки качества сервиса товара.

60. Содержание обеспечивающей подсистемы СОК и правовое обеспечение.

61. Обеспечивающая подсистема СОК и ресурсное обеспечение.

62. Обеспечивающая подсистема СОК и информационное обеспечение.

63. Стратегический маркетинг: методы и функции.

64. Содержание управляемой подсистемы СОК: взаимосвязь основных компонентов.

65. Функции инновационного менеджмента.
66. Функции тактического маркетинга.

67. Содержание управляющей подсистемы СОК. Психологические аспекты управления персоналом.

68. Организация принятия конкурентоспособных управленческих решений.

69. Руководство, власть и личное влияние.

70. Лидерство: стиль, ситуация и эффективность.

